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Dogru Yatirnmci Hedeflemesi Nasil Olmali?

Melda OZTOPRAK — Coca-Cola icecek — Yatinnmai iligkileri Kidemli MGdiiry

‘Gel, gel, ne olursan ol yine gel’

Topragimizin kadim 6gretilerinden olan bu yaklasim her
durum ve zaman icin gecerli midir? Borsamizda islem
goren her sirkete, her yatirrmci uygun mudur? Sirket
sahipleri ya da yoneticiler, tim yatirrmcilara hitap
etmeye, hepsini adreslemeye calismali midir?

Elbette, nasil ki her yatirimci igin her sirket uygun bir
ortaklik namzeti degilse, her sirket icin de her yatirnmci
profili, sirketin uzun vadeli siirdiiriilebilir stratejilerini
gerceklestirmek icin dogru bir paydas, dogru bir yol
arkadasi olamaz.

Sirket yada Ortaklik, iki veya daha cok kisinin, ortak bir

amaca ulasmak icin emeklerini ve/veya sermayelerini

birlestirmeyi Ustlendikleri bir sézlesmedir. Hukukta bu

sekilde tanimini bulan ortaklik kavrami, 06zellikle
borsaya kote olan ve hizli bir sekilde binlerce ortaga
ulasabilen sirketler icin de anlamini korumalidir.

Siklikla her vyatirm platformunda, bireysel yada
kurumsal vyatirimcilara, ortak olacaklari sirketleri
secerken dogru ve detayh arastirma yapmalari,
hisselerini alacaklari sirketin uzun vadeli hedeflerini
dogru incelemeleri ve bu degerlendirmelerin ardindan
yatirim pozisyonu almalari tavsiye edilir.

Buglin biz de konuya tam tersinden yaklasacagiz.
Sirketler icin dogru yatirrmci kimdir? Halka agik
olmayan sirketler igin ortak adaylarini incelemek ve
arastirmak nasil ki basiretli bir yonetimin geregi ise,
halka acik ve binlerce hissedari olan sirketler icin de
dogru yatirnmci eslesmesini yapabilmek ayni sekilde
kiymetlidir.

Peki halka agik sirketlerde dogru sirket — yatirimci
eslesmesi nasil yapilir? Elbette, cagimizin en gizel
nimetlerinden biri olan biiyiik veri analizi tekniklerini
gundelik is yapis seklimize demleyerek.

Biz Coca-Cola icecek’te 3 ayri yatirnma iliskileri
ybnetimi araci kullanmaktayiz. Buralarda, ge¢miste
gordigimiz & konustugumuz tiim yatirnmcilarimizi ve
bu toplantilarimizda yaptigimiz istisareleri tek tek
kaydettigimiz gibi, platformlarda her zaman hazir bir
sekilde sunulmayan yatirimcinin beklentileri ve yatirim
saiklerini de islemekteyiz.

Bu kayit sistemimizin bize sagladigi buytk veri analizi
kabiliyetine ek olarak, platformlarda var olan mevcut
fon blylkligu ve lokasyon gibi verileri de analizimize
dahil etmekteyiz.

Oncelikle kurumsal vyatirimcilari  yonettikleri fon
biiyiikligline gore 4 bareme ayirarak ise basladik. En
blylik fona sahip gruba Grup 1, takip eden gruba Grup
2 diyerek 4 grupta topladik. Sonra her bir grup
icerisindeki kurumsal yatirimcilar ile gegmis 2 yilda ne
kadar goriistigiimizii kaydettik. Calismalarimizin
sonunda kendimize asagidaki sekilde bir yol haritasi
cikardik. Sekil:Fon biiyiikligiine gére gruplar

Bu yol haritasini takip ederek, hem daha sik goriisme
yapmak ve sirketimizin uzun vadeli yolculugunu izah
etmek istedigimiz kurumsal yatirimcilari, hem de sirket
yOneticilerimizin zaman sarfiyatini optimize edebilmek
adina gobrisme sayimizda daha segici davranmamiz
gereken kurumsal yatirimcilari belirledik.
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Son 2 yildaki gérigme sayisi

= Gruplama Fon buyuklugu Yatinmci adedi

Grup 1 AUM>= 25b1nS. 91
L Grup2 5bin$ <=AUM< 25bIn$ 25

Grup 3 0.5bin$<=AUM< 5bin$ 29
" Grup 4 AUM < 0.5binS 35
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Fon biyukligiine gdre gruplar

Akabinde, yatirimcilarin yatirim saikleri, yatirimci kalma

sureleri, faaliyet gosterdigimiz is alaninda baska
sirketlere yatirm yapip yapmadiklari ve son olarak
mevcut cografyamiza yatirnm yapmadiklarina goére

gruplara ayirdik.
Bu analizi takiben:

e Sirketimizin uzun vadeli bliyime hedefleri ve
stratejilerine uygunluk gosterecegini disindigimiz

saikte olan yatirimcilari,

e Faaliyet alanimizdaki benzer diger sirketlerde
pozisyonu olup da bizim sirketimizdeki pozisyonu heniiz

sinirli olanlari,

e Faaliyet gosterdigimiz cografyalarda yatirimi olup da
bizim sirketimizde yatirimi heniiz sinirli olan kurumsal

S6z konusu vyatirimcilara dogru servis verebilmek,
sirketimizin yatirnm potansiyelini etkin bir sekilde
anlatabilmek ve yorum & onerilerini direkt olarak
yoneticilerimizle bulusturabilmek adina Targeted Non-
Deal Roadshow (Hedefli ve islem odakli olmayan
yatirimci ziyaret turlari) diizenlemekteyiz.

Mevlana’yl anarak basladik, Seneca ile bitirelim:
‘Nereye gitmek istedigini bilmeyene, elverisli riizgar
yoktur’. Dogru ortak hedeflemesi her sirket icin
gereklidir ve uzun vadeli stratejilerini ortakhgin glictiyle

gerceklestirebilmek adina elzemdir.

yatirimcilari,
onceliklendirerek yatirimci hedeflememizi
gerceklestirdik.
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